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rimiz gelecek
yilin teminati

2aglayan, bugiine
arﬁhracatﬁ 5 kat
‘bellrterek

N Ao Diinyanin en biiyiik 10 ekonomisinden
y lda ya ptlkla r|m|z _biri olma yolunda emin adimlarla
e “Zlerliyoruz. Bu hedefe kamu-6zel
igbirligi ulasacagiz” dedi. Bakan
Laglayan, Tiirkiye ekonomisindeki

§‘< EI&NOMI Bakani Zafer Caglayan,

%( n 10 yilda yaptiklarimiz gelecek
yllda yapacaklarimizin teminatidir.

gelisimi anlatirken, IMF’ye borcun 860
milyon dolara indigini animsatarak,
“Art1 5 milyar dolar borg verecegiz”
dedi.

Bakan Caglayan, 500 milyar dolarlik
ihracat hedefine ulasmak igin atilacak
adimlari, dis ticarette yeni pazarlara
yonelik galigmalar1 SABAH’a anlatt1.

M IHRACAT 5 KAT ARTTI: ihracat,
2000 yilindaki 27.8 milyar dolar
seviyesinden yaklagik 5 kat artig
gostererek, gegen y1l Cumhuriyet
tarihi rekoru kird: ve 135 milyar dolar
olarak gergeklesti. 2023 yilinda ise
hedefimiz 500 milyar dolarlik mal,
150 milyar dolarlik hizmet ihracati
gerceklestirmek.

B TEKNOLOJIYE DAYALI URETIM:
Gelecekte diinya pazarlarinda rekabet
giicii elde etmenin temel kosulu olarak
teknolojiye dayali iiretimi goriiyoruz.
Geleneksel sektoriimiiziin yam sira Ar-
Ge'ye dayali katma degeri yiiksek ve
teknoloji odakl iiriinler liretmek 6nem
tasiyor.

M HEDEF ULKELER: ihracatin
artirilmasi i¢cin “hedef ve oncelikli
ilkeler” belirlendi. Cin, Rusya,
Hindistan, ABD, Polonya, Brezilya,
Suudi Arabistan, Iran, Nijerya, Misir,
Libya, Endonezya, Irak, Kazakistan,
Ukrayna, Japonya ve Giiney Afrika
hedef iilke listesinde yer ald.
Oncelikli 27 iilke bulunuyor. Bunlar
Tirkmenistan, Azerbaycan, Meksika,
Peru, Sili, G. Kore, Malezya, Vietnam,
Kenya, Gana, Tanzanya, Birlesik
Arap Emirlikleri, Almanya, Romanya,
Slovakya, Isveg, Norveg, Angola,
Etiyopya, Singapur, Kuveyt, Arjantin,
Kolombiya, Cezayir, Kanada, Urdiin ve
Katar.

B TURKIYE MARKASI GUCLENECEK:
Rekabetin giderek keskinlestigi
giiniimiiz diinyasinda tlkeler artik
markalar1 kadar giicliiler. Bircok
iilkenin imaj1 iirettigi iirtinlerle adeta
ig ige gegmis durumda. Bugiin Alman
arabas1 dedigimiz zaman saglamlik
ve giivenilirlik, Japon arabasi
dedigimizde teknoloji, italyan arabasi
dedigimizde ise estetik ve tasarim
kavramlar1 aklimiza geliyor. Aym
soruyu tiriinden bagimsiz sordugumuz
zaman da verilen cevaplarin agag
yukar1 ayni oldugunu goériiyoruz.

Bu nedenle, Tiirkiye markasimi
gliclendirmenin en 6nemli yolunun
ihrag ettigimiz iiriinlerimizin marka
imajini giiglendirmekten gegtiginin
bilinci igerisindeyiz.

Turquality Programi, Tiirk
mal1 imajinin gelistirilmesi ve
firmalarimizin kurumsal altyapilarinin
giiglendirilmesi agisindan 6énemli.
Hedefimiz kiiresel Tiirk markalar1
olusturmak.





